Personas seguin frecuencia del habito de ver video

(En porcentaje de la poblaciin)

Todos los dias I

Al menos una vez
por semana
Al menos una vez

al mes

Al menos una vez
al trimestre

Al menos una vez
al afio
Con menos

frecuencia

Nunca o casi
nunca

Personas que suelen ver videos segiin los medios utilizados
para verlo

(En porcentaje de la poblacion que suele ver videos)

® En aparatos conectados al ordenador ' En aparatos no conectados al ordenador

Cintas VHS 0 DVD Ficheros DIVX, MPG, etc.

Personas que suelen ver video al menos una vez al mes

(En porcentaje de la poblaciénde cada género, grupos de edad y nivel de estudios)

TOTAL

GENERO |

De 20 a 24 afios
De 25 a 34 afios
De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afios

De 65 a 74 afios _
De 75 afos y més -

I
I
I
I
I
|
0 20 40 60 80

NIVEL DE ESTUDIOS

Sin completar escolarizacion basica -

Escolarizacion bisica sin titulo -
Esco}ariza(:ién béSica con t(tu-lo _

Bachillerato

Personas segun la frecuencia de grabacién, compra o

alquiler de videos VHS o DVD en el tltimo afio

(En porcentaje de la poblaciin)

1 En los ultimos tres meses M Entre tres meses y un afio

Han grabado

Han comprado

15 30 45

o

Personas que han grabado, comprado o alquilado videos de
peliculas en un trimestre seguin la nacionalidad de la pelicula

(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)
W Han grabado  Han comprado ' Han alquilado

90 7

Norteamericana  Hispano Otras
europeas americana

Espafiola Otras



por vias de adquisicion

(En porcentaje de la poblaciin)

TOTAL

En un establecimiento

En un Kiosco de prensa

En mercadillo o puesto ambulante con marca
En mercadillo o puesto ambulante sin marca
Compra por correo

Compra por Internet

Descarga pagando de Internet

Personas que en el ultimo trimestre descargaron videos

gratuitamente de Internet seguin los programas que suelen

utilizar en sus descargas

(En porcentaje de la poblacion que ha descargado gratuitamente de Internet en un
trimestre)

Sélo programas de =
intercambio de

ficheros

Solo programas de
mensajeria
instantinea
Mbos —

20 40 60

S

Personas segtin la compra de videos en el ultimo trimestre Personas que obtuvieron videos en el Gltimo trimestre por

vias distintas de la compra

(En porcentaje de la poblaciin)

Descarga gratuita
de Internet

Grabado de la Tv.

Copia de un amigo
o familiar

Regalo

S
FN

12

Personas que en el tltimo trimestre compraron videos sin

marca en un mercadillo o puesto ambulante o descargaron

videos gratuitamente de Internet segun los motivos
(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)

Ahotro econémico

Comodidad

Rapidez, inmediatez

No encontrarlo en un

establecimiento
comercial

S

30 60 90

B Adquirieron sin marca en mercadillos o puestos ambulantes @ Descargaron gratuitamente de it

Personas que en el dltimo trimestre compraron videos sin
marca en mercadillos o puestos ambulantes segtin la compra

Personas que en el dltimo trimestre compraron videos sin
marca en un mercadillo o puesto ambulante o descargaron

de videos con marca

(Distribucidn porcentual)

No compraron

videos con marca
- 0
C

ompraron videos
con marca
22,8%

videos gratuitamente de Internet segin los motivos

(Distribucidn porcentual)

No compraron
videos con marca
76,9%

Compraron
videos con marca
23,1%



