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Fuente: MC Encuesta de Habitos y Practicas Culturales en Espaiia. 2010-2011
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Personas que han ido a conciertos de muisica clasica en un
afio segun el grado de satisfaccion
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Fuente: MC Encuesta de Habitos y Practicas Culturales en Espaiia. 2010-2011
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Personas segtin los motivos por los que no van, o no van
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Personas segun el grado de interés por la musica actual
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GRAFICO 5.21
Personas que han ido a conciertos de miisica actual en un
afo segun el grado de satisfaccion
( En porcentage de la poblaciin )
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Fuente: MC Encuesta de Habitos y Practicas Culturales en Espaiia. 2010-2011
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Personas segtin los motivos por los que no van, o no van
mas veces a conciertos de musica actual
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