PRINCIPALES INDICADORES

Personas que realizaron o suelen realizar determinadas actividades culturales en el siltimo aito 1
Personas que realizaron o suelen realizar determinadas actividades al menos una vez al mes

Personas que han realizado compras de diversos equipamientos culturales en el diltimo trimestre

Ko N

Personas que en el siltimo trimestre compraron misica o videos sin marca en un mercadillo o puesto ambulante o los descargaron gratuitamente de Internet
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Fuente: MC Encuesta de Hdbitos y Practicas Culturales en Espaiia. 2010-2011
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